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CONTEXTE 

Sous l’égide de l'Agence Régionale de Santé 
Nouvelle-Aquitaine et en lien avec le Centre 
AntiPoison et de Toxicovigilance de Bordeaux, et 
dans le cadre du déploiement régional de 
SLOGAN, une courte enquête sur la gestion des 
antidotes dans les établissements de la région 
avec autorisation SAU a été proposée 

 Etat des lieux sur la péremption des antidotes 
dans les établissements de la région 
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METHODE (1/2) 

• Envoi aux établissements de la région avec 
autorisation Service d’Accueil des Urgences 

• 44 envois par courriel au pharmaciens gérants de 
PUI 

• Etaient demandés :  

– nb d’UCD achetées  

– nb d’UCD consommées  

– nb d’UCD périmées 

– possibilité de reprise des périmés par les laboratoires 
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METHODE (2/2) 
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RESULTATS (1/3) 

• 21 établissements répondants, soit 48 % des 
établissement sondés 

• ES concernés en moyenne par 5 antidotes 

• Aucun établissement concerné par la totalité 
des antidotes présents sur la grille de recueil 
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RESULTATS (2/3) 
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RESULTATS (3/3) 

• 3 constats distincts : 

– Antidotes avec quantité périmée conséquente 
malgré consommation régulière 

– Antidotes avec consommation faible voire nulle et 
péremption du stock  renouvellement 
nécessaire du stock 

– Antidotes avec consommation régulière  
rotation de stock effective et peu de péremption 

• Laboratoires ne reprennent pas les périmés 
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CONCLUSION 

• Problématique même de la gestion des 
antidotes : nécessité de disposer d’un stock 
suffisant d’antidotes mais besoin aléatoire 

• Nombreux périmés en Nouvelle-Aquitaine : 
augmentation du nombre de centres utilisant 
SLOGAN = diminution des périmés ? 
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PERSPECTIVES 

• Renouvellement de l’enquête pour impact 
 Articulation avec les données de l’enquête ATIH (achat, 
consommation) et les données de péremption intégrées 
dans SLOGAN 

• Intégration au CAQES d’un indicateur informel 
relatif à l’utilisation de SLOGAN 

• Réflexion parallèle sur l’impact de SLOGAN en 
matière de survenue d’évènements 
indésirables/dysfonctionnements et d’EI 
potentiellement graves (évités ou évitables ?) et 
RETEX pour améliorer l’utilisation du dispositif 
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